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●携わったＣ I 開発、ブランド戦略プロジェクト

商業ビル
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採用案
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●歩み � 商品ブランド

プロデュース

�MMT

ブランド
基本デザイン要素

の開発

商品パッケージの開発
の開発

乳幼児向け発達玩具の新ブランド【 �� ����� 】　全９商品の開発
クライアント：学習研究社

プロダクトデザイン

アプリケーションアイテム
の開発

（シンボルマーク、ロゴ
タイプのデザイン）

（形状デザイン、写真撮影、
グラフィック、デザイン、

コピーライティング）

（木工意匠、構造、
カラーリング、全９体）

（コンセプトブック、イベ
ント用バナー、販促ポス
ター、商品取説書、他）
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市場 0・ブランド認知０からの開発

商品ラベル・パッケージのクリエイ

ティブ・ディレクション

EC モールの構築ほか、マーケティング戦略の立案（個別商品開発、販路開拓、価格戦略、

販促広報企画など）と、これに関わるクリエイティブ支援

商品カタログ・ブロウシュアなど紙媒体の制作
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●歩み _ 事業・商品

ブランド開発

企画書など　営業プレゼンテーション資料の編集、ブラッシュアップ

撮影ディレクションCI ディレクション（ロゴマークなど

基本デザイン要素の管理）
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●重要なブランド戦略＝市場調査　実積

◯赤ちゃん紙オムツホームユーステスト

◯生鮮トマト購買実態＆モニタリング

◯ゴキブリ駆除剤広告イメージ調査

◯鼻炎薬ユーザーインタビュー

◯エンジンオイル購買実態調査

◯乳酸飲料試飲モニタリング

◯栄養補助剤購買実態調査

◯ミント系清涼菓子広告イメージ調査

◯シャンプー＆整髪剤イメージ調査

◯ビール購買実態調査

◯タバコ試喫モニタリング

ほか

〜
◯赤ちゃん紙オムツユーザー調査

◯ママ世代カジュアル衣料トレンド調査

◯低アルコール飲料試飲モニタリング

◯グミ菓子試食モニタリング

◯ボディケア商品コンセプト評価

◯女児向けテレビ番組視聴モニタリング

◯女児向け玩具使用実態家庭訪問調査

◯鎮痛剤商品コンセプト評価

◯アイスクリーム試食モニタリング

◯のど飴試食モニタリング

◯コラーゲン飲料開発コンセプト評価

2000

2014

2021

◯美容施術／フェイスに対するニーズ認識調査／オンライン

◯美容施術／ボディに対するニーズ認識調査／オンライン

◯メイクアップ商品／新規ニーズ調査／オンライン

◯通信教育教材／塾ニーズとの比較課題抽出／オンライン

◯メイクアップ商品／ファンデに対する意識調査／オンライン

◯宅配食品／新型コロナ禍での利用意向調査／オンライン

◯調味料／広告受容度調査／オンライン

◯スポーツ飲料／新パッケージシーズ探索／オンライン

◯内服薬／PＭＳニーズ調査／オンライン

◯メイクアップ商品／ナチュラル派ニーズ調査／オンラインペア

◯宅配食品／新規キャンペーン受容度調査／オンライン

◯マーケティングメディア／カスタマジャーニー抽出／オンライン

◯スマートシティ／サービスニーズ調査／オンライン
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地域ブランド手法

の開発

1999 年８月　日経へのこの投稿から、
「地域ブランド論 āは始まった。
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地域ブランド手法

の開発

2002 年８月　日経新聞との「地域ブランド ā共同研究　始まる。
以後 04年３月まで研究成果としての現地調査報告が、「地域ブラ
ンドの時代」と題され連載された。

１年半にわたる現場取材調査の成果から、地域ブランド手法を開発。
2004 年４月「日経グローカル」へのリニューアルに合わせ、その

検証を誌上で行なった（05年３月までの 12回）。
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『地域ブランド戦略

ハンドブック』

12.7

J U B O W

単著　ぎょうせい社より発行
2008 年 9月　　Ｂ５版 264 ページ
2009 年９月重版



◯秋田県地場産品活用事業［物産交流商談会］基調講演

「地域ブランドと特産品マーケティング」（３月）

◯愛知県市町村ゼミナール　講演

「地域ブランドマネジメントにおける、自治体の役割」

　主催：地域問題研究所（７月）

◯気仙沼ブランド普及推進員会　基調講演

「ブランドマネジメントの評価と方向性への提言」（12 月）

日本経済新聞社主催シンポジウム
「地域ブランドの時代」（11 月）

◯新潟県　新発田地域農業振興大会　基調講演

「生活者と元気を分かち合う W��-W�� 農業経営」（１月）

◯大分県商工会連合会　地域経済活性化研修

「ブランドマネジメントの理論 ( 講義）と、ブランドモデル

手法によるブランド開発演習」（９月）

◯びんご・ものづくり経営研究会　講義

　日本政策投資銀行、福山商工会議所主催（９月）

◯市町村アカデミー　政策課題研修　講義

「地域ブランドの創造」（自治体職員対象）（５月）

　主題「地域ブランド創造の課題と展望」

◯大分県商工会連合会　経営指導員研修　講師

「ブランドマネジメントの理論と、ブランドモデル開発実

習」（８月／２日間研修）

◯びんご・ものづくり経営研究会　講義

　日本政策投資銀行、福山商工会議所主催（９月）

◯巡回アカデミー　基調講演

「地域ブランドの創造〜商品開発と行政の役割」

　共催：栃木県市町村振興協会、市町村アカデミー（１月）

◯須坂市　地域おこし研修会　基調講演

「農産物のブランド戦略」

　共催：市、地域活性化センター（３月）

◯市町村アカデミー　政策課題研修　講義

「地域ブランドの創造」（自治体職員対象）（５月）

　担当「地域ブランド戦略の実践」

◯宮城県町村議会議長会　議員講座　講演

「地域活性化の戦略と手法」（８月）

◯神奈川県　特色ある地域ブランドづくり研修会　講演

　主催：神奈川県環境農政部農業振興課（９月）

◯神奈川県食品産業協議会セミナー　講義

「地域ブランドと中小企業」（９月）

　後援：神奈川県中小企業団体中央会

◯山梨県ジュエリー協会スキルアップセミナー　基調講演

「競い合う姿を見せることこそが客を魅せるコツ」を講演（２月）

◯松本広域観光フォーラム　基調講演

「PR では伝わらない地域の魅力」（３月）

　主催：松本広域連合／信州大学人文学部／長野県

◯高岡市産学官交流フォーラム　基調講演

「たかおかブランドの確立を」（７月／富山県）

　　　『地域ブランド』という概念を

　　　はじめてテーマにかかげた

　　　革新的なシンポジウム

　　　　基調講演：島田晴雄教授

　　　　パネル討論：青木幸弘教授（学習院大学）、

　　　　　　　　　　古賀学氏 ( 日本観光協会 )、

　　　　　　　　　　浜田逸朗氏 ( 電通 )、

　　　　　　　　　　二村

◯国土交通省離島問題研究会　ゲストプレゼンテーター

「地域ブランド手法」（８月）

◯神奈川県　水産ブランドづくり研修会　基調講演

「ブランドが確立されていく道程」（１月）

　主催：神奈川県環境農政部水産振興課

◯北信州農畜産物加工品魅力づくりセミナー　基調講演

「農畜産物のブランド戦略」（３月）

　主催：長野県北信地方事務所北信農業改良普及センター

◯せたがや自治政策研究所　政策研究塾　質疑応答会

　（東京都世田谷区）（10 月）

◯南逹地域活性化講演会　基調講演

「特産品の地域ブランド戦略」（11 月）

　主催：南逹地域振興協議会（福島県本宮市・大玉村）

◯沖縄県農業会議　経営構造対策事業担当者研修会　講演

「地域ブランド戦略　手法を学ぶ」（11 月）

◯経済産業省経済産業局職員に向けて　講義

「地域ブランドと地域ブランドマネジメント」（５月）

　

◯電源地域振興センター国内研修会　講演

「地域ブランドと特産品」（11 月）

2003

2004

2005

2006

2007

2008

2009

2010

2011
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地域活性化

零細日本酒蔵支援

〜舞月1回開催
『日本酒と料理を楽しむ会』
スタート

ここ 10 年間は可能な限り零細な規模の蔵の、蔵元 ( 製造責任者 )
をお招きし、造り手の酒を一緒に飲み干す趣向としている。
100 蔵以上とのネットワークを築きつつ、日本酒の活性化に寄与

８月会で第 240 回を迎える

1998 2017
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◆���� マーケティング アドバイザリー

戦略提案 ／プロデュース

デザイン クリエイティブ

マーケティング リサーチ

マーケティングコミュニケーション戦略
ブランド戦略に関する　ご相談、助言

マーケティングコミュニケーション戦略の立案
事業創造支援、商品開発支援
事業プロデュース、商品プロデュース

ネーミング、コピーライト、デザイン、
さまざまなクリエイティブを提供
一線級のクリエーターの起用も、
ご予算に合わせた開発も、
ワンストップで。

インタビューなど定性調査の設計実施
高品質のリクルートの提供
モニターを活用した商品開発支援

メニュー①　『かかりつけ ����』

プロデュース案件事例　『シェアオフィス業態の開発』

クリエイティブ事例　『商品パッケージ デザイン』

パッケージメニュー　『花の東京　目利き組』

中小企業向け、遠方のお客様向けマーケティングアドバイザリー。
思い立った時に、場所を気にせず、１年365日、ご相談いただけます。
／メールのみの対応

稼働率の著しく落ちたオフィスビル・オーナーから相談を受け、シェ
アオフィス事業を提案。ワンフロアをシェアオフィスに転換し、そ
のブランド構築、コミュニケーションを提供

ネーミング、商品に関するワーディング、撮影、デザインを
提供

機縁法のみでリクルートした、顔の見えるモニターが約 4,000 名。
この中から時期や条件に合わせ、高感度な生活者のみを厳選して、
新規商品コンセプト開発など貴社ニーズに活用していただけます

パッ

機
こ
新
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